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Auto-Mobilität neu entdecken auf meinAUTOgramm.ch  
 
Bern, 19. November 2019 
 
Individuelle Mobilität ist ein Ur-Bedürfnis der Menschen. Diese Aussage steht im Zentrum eines breitangelegten 
Engagements von auto-schweiz, der Vereinigung der Schweizer Automobil-Importeure. Mit «Mein AUTOgramm» 
will auto-schweiz den Facettenreichtum der Auto-Mobilität in der Schweiz aufzeigen und gleichzeitig technische 
Entwicklungen im Automobilbereich wie alternative Antriebe und autonomes Fahren einem breiten Publikum 
näherbringen. Die emotionale, transparente und faktenorientierte Aktion basiert auf einer starken, integrierten 
Kommunikationsidee, entwickelt von der Kommunikationsagentur Farner. 
 
Die individuelle Mobilität ist der Antrieb des Lebens – ganz gleich, ob im eigenen oder im fremden Auto, in Kombination 
mit anderen Verkehrsmitteln, ob als Fahrerin oder Mitfahrer, ob mit Benzin, Strom, Diesel, Gas, Wasserstoff oder 
einem anderen Antrieb. Autos erfüllen ein Ur-Bedürfnis der Menschen: die Freiheit, spontan Dinge zu tun und eigene 
Wege zu gehen. Das macht das Engagement «Mein AUTOgramm» bewusst. 
 
meinAUTOgramm.ch wurde soeben mit einem Content-Hub lanciert. Erste Blogartikel widmen sich der 
Elektromobilität, der Mobilität der Zukunft und neuen Technologien. Porträts über unterschiedlichste Menschen aus 
der Schweiz vermitteln, wie Fahrzeuge auf vielfältige Weise genutzt werden. Darauf aufbauend beginnt im Januar der 
Hauptteil des Engagements – mit einer unterhaltsamen Filmserie, in der Menschen in der Schweiz, begleitet von 
bekannten Persönlichkeiten, ihre persönliche Beziehung zum Auto erzählen. Die Serie besteht aus acht Episoden, wird 
auf meinAUTOgramm.ch gezeigt und im TV sowie auf Onlinemedien kommuniziert. Parallel dazu wird eine Print- und 
Onlinekampagne laufen.  
 
«Individuelle Mobilität ist ein Freiheitsbedürfnis, das für die Schweizerinnen und Schweizer eine hohe Relevanz hat», 
erklärt François Launaz, Präsident von auto-schweiz. «Heute und in Zukunft spielt der Verkehrsträger Strasse eine 
zentrale Rolle in unser aller Leben, ob direkt oder indirekt. Mit ‘Mein AUTOgramm’ möchten wir dies auf interessante 
und auch humorvolle Weise aufzeigen. Egal ob im Personenwagen, im Kleintransporter oder Lastwagen: Die Auto-
Mobilität ist und bleibt in der Schweiz unverzichtbar.» 
 
«Mein AUTOgramm» wurde konzeptioniert und umgesetzt von der Kommunikationsagentur Farner. Noch einmal 
François Launaz: «Das Team von Farner hat uns überzeugend präsentiert, dass die Agentur unsere Aufgabenstellung 
auf allen Ebenen der Kommunikation versteht und auf inspirierende, informative und überraschende Weise aufzeigen 
wird, wie das Auto auch in Zukunft zu Lösungen im individuellen Mobilitäts-Mix beiträgt – und dies immer 
umweltschonender». 
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auto-schweiz 
auto-schweiz ist die Vereinigung der Schweizer Automobil-Importeure. Ihre Mitglieder vertreiben über rund 4'000 Markenhändler in der Schweiz 
und im Fürstentum Liechtenstein Personenwagen und Nutzfahrzeuge (leichte bis 3,5 Tonnen und schwere ab 3,5 Tonnen Gesamtgewicht), Busse 
sowie Cars im Wert von über 10 Milliarden Franken pro Jahr. auto-schweiz erbringt Dienstleistungen für die Mitglieder und die Öffentlichkeit, unter 
anderem in den Bereichen Verkehrs- und Umweltpolitik, Statistik sowie Motorfahrzeugtechnik. Politisch setzt sich auto-schweiz für die 
Motorfahrzeugbranche, den motorisierten Individualverkehr sowie für die Automobilistinnen und Automobilisten ein. 
 
Farner Consulting AG 
Farner ist die führende Agentur für Kommunikationsberatung in der Schweiz (Agentur-Ranking www.bpra.ch). 1951 gegründet, ist die Agentur heute 
mit über 160 Mitarbeitenden an den Standorten Zürich, Bern, St. Gallen, Lausanne, Genf, Basel und Chiasso tätig. Mit einem umfassenden 
Dienstleistungsangebot deckt sie sämtliche Aspekte der Kommunikation ab – von Public Relations, Public Affairs, Content Creation, Research & 
Analytics, Digital Marketing, Change bis zu Werbung und Events –, umgesetzt von interdisziplinären Kommunikationsberatern mit 
branchenspezifischer Expertise und dem nötigen Know-how. Farner gehört zu den Global Top 100 Agencies (The Holmes Report) und belegt seit 
vielen Jahren die führende Position im Ranking der Schweizer PR-Agenturen. Als erste Schweizer Agentur überhaupt erhielt Farner dreimal die 
europaweit wichtigste Auszeichnung für exzellente Kommunikation: «The Holmes Report» D-A-CH-Agentur des Jahres 2012, 2015 und 2018. 
International ist Farner Exclusive Affiliate von FleishmanHillard in der Schweiz und arbeitet mit weiteren internationalen Netzwerken zusammen. 
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